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Federico Ribas fue una figura clave en la publicidad espa-
nola y un pionero en la industria conservera, donde su im-
pacto es indiscutible. Su trabajo para Conservas Masso no
solo consolido la imagen de la marca, sino que también
transformo el diseno grafico de las conservas en una po-
derosa herramienta de comunicacion visual. Ribas revolu-
ciono el concepto de publicidad al integrar un enfoque
estético con ilustraciones de mujeres modernas y elegan-
tes, junto a un componente didactico que ensenaba a los
consumidores los beneficios del producto, y los habitos
saludables como el consumo de pescado.

Para la industria conservera, Ribas cre6 campanas que no
solo vendian productos, sino que asociaban las conservas
con un estilo de vida moderno y saludable. Este enfoque
redefinio la relacion entre producto y consumidor, en un
periodo en que los alimentos enlatados pasaban de ser
una novedad a una parte esencial de la vida cotidiana.
Junto a Pedro Prat Gaballi, en la Agencia Veritas, revolu-
cionaron la publicidad en Espana, no solo por sus estiliza-
das ilustraciones y los mensajes sugestivos sino como los
artifices de la publicidad moderna.

El diseno grafico aplicado a las conservas permitio que
estas, gracias a figuras como Ribas, adquirieran un lugar
en el imaginario social como simbolo de modernidad,
bienestar y sofisticacion. Este album ofrece una vision del
trabajo publicitario de Ribas en las conservas de pescado
a través de la campana para Massé Hermanos, S.A.

El album que presentamos documenta la rica herencia
cultural y artistica de Galicia a través de la obra grafica
de Ribas. Sus creaciones no solo embellecieron productos,
sino que también reflejan una era de cambio y moderni-
zacion en la comunicacion visual. Esta publicacion incluye
recortes de prensa y el catalogo de productos que diseno
para Conservas Masso en 1924, subrayando su papel en
la definicion del modelo de mujer moderna y elegante de
los anos veinte y treinta.
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RECORTES DE PRENSA: AGENCIA VERITAS PARA EL MERCADO ESPANOL
RECORTES AGENCIAS LATINOAMERICANAS

ANALISIS DE SLOGANS Y MENSAJES PUBLICITARIOS

CONCLUSION



MUSEO CONSERVA

BIOGRAFIA

Federico Ribas Montenegro (Bouzas, Vigo,
1891 - Madrid, 1952) tuvo una profunda co-
nexion con el mar, tanto por sus raices fami-
liares en la industria conservera como por su
estrecha relacion con los hermanos Massé.
Su padre dirigia un negocio de efectos na-
vales en Vigo, y su tio era el propietario de
Conservas Ribas, otra importante conserve-
ra viguesa, lo que lo emparentaba con las
poderosas sagas industriales del mar, como
la familia Barreras Massoé. Esta herencia fa-
miliar lo vinculaba profundamente con la in-
dustria de la mar gallega, su destino pare-
cia alejarse inicialmente del arte.

Sin embargo, su determinacion lo llevé a
emigrar a Argentina, donde se formé como
ilustrador de manera autodidacta. Alli co-
menz6 a trabajar como dibujante, gandan-
dose un lugar en el mundo editorial. Su ta-
lento, y como no podria ser de otra manera
en la Belle Epoque, lo dirigi6 a Paris, donde
colabor6 con las grandes revistas de la
época y donde su estilo fue marcado por las
corrientes artisticas anteriores la Primera
Guerra Mundial. Durante su estancia en Pa-
ris, se caso, y al estallido de la Gran Guerra,
decidio trasladarse entre Madrid y Vigo, al-
ternando su vida profesional con los vera-

nos en Bueu y Beluso, localidades gallegas
vinculadas a la industria conservera y pes-
quera.

La amistad con los hermanos Masso, due-
nos de una de las conserveras mas impor-
tantes en Europa, fue crucial para el desa-
rrollo de una larga y exitosa asociacion
tanto profesional como personal. Ribas tra-
bajo estrechamente con ellos en la crea-
cion de campanas publicitarias para Con-
servas Masso, ayudando a definir la identi-
dad visual de la marca y posicionandola
como un referente en el sector. Esta rela-
cion se vio interrumpida tragicamente (de
nuevo otra guerra, mas dolorosa) con el es-
tallido de la Guerra Civil Espanola en 1936.

La presencia de Ribas en Bueu no solo re-
flejaba su vinculacion con la industria con-
servera, sino también con el vibrante con-
texto cultural de Galicia en esos anos. Alli
coincidié con artistas como Maruja Mallo,
quien también exploro la expresion grafica
de las mujeres del mar que poblaban las
localidades de las Rias Baixas, desde una
vision mucho mas simbolica y universal. El
mar y su industria han sido una fuente
constante de inspiracion.



Memoria grafica : la publicidad en conservas Mass6 por Federico Ribas
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Esta seccion presenta el catalogo promocional creado por
Federico Ribas para Conservas Masso en 1924. Una obra
maestra del diseno grdfico, el catdlogo esta lleno de ilus-
traciones, fotografias retocadas y cromolitografias que re-
saltan la calidad y la historia de los productos de Masso.

Cada detalle del catalogo esta cuidadosamente elabora-
do: desde las letras capitales adornadas, al tratamiento de
las fotografias de la fabrica enmarcadas en exquisitas
guirnaldas, hasta la presentacion de las conservas como
un producto de lujo.

El catdalogo refleja un refinamiento y una exquisitez sin pre-
cedentes en la presentacion de conservas de pescado. Los
elementos graficos marinos e industriales se combinan con
elegancia, la figura de la mujer pescantina con patela se
presenta como un simbolo de clase y distincion, equipara-
ble al porte de las mujeres con poder adquisitivo que sien-
ta a la mesa para comer el producto publicitado.

Este tratamiento visual de lujo esta dirigido en parte al
mercado francés, conocedor y mentor de las conservas, un
publico que Ribas conocia muy bien.

Las fotografias incluidas en el catalogo son algunos de los
mejores documentos industriales de su tiempo. La imagen
del personal en la entrada de la fabrica es especialmente
impresionante, captura con la vida en Bueu: sus barcos,
sus salazones, sus fabricas, sus mujeres trabajadoras y sus
pescadores. Las escenas de la fabrica transmiten limpieza,
orden, industria, tradicion y modernidad, y una notable
dignidad, convirtiendo este catalogo en uno de los mejo-
res testimonios visuales de la industria en Galicia, acompa-
nados por los magistrales trazos de Ribas.
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I La fabrication KAYREL, est faite avec des Clupeidces, appelées !
i «Sprats». Cette marque connue est préparée exprés pour I"Amérique.

| Sardines en
| Sauce Tomate

Sardines 4 1"Huile

{ 1/4 18 m/m 150 grammes,

i
: Sardines a |"Huile 3
g Club 25 m'm -
1 162 grammes.
[ ]
| Sardines a 1'Huile
i Sardines en
Sauce Tomate

’ Club 30 m/m
j 190/200 grammes.
i
i Sardines en '
: Sauce Tomate

Club 30 m'm
J 195 grammes.
! i
T
1
i
;_. I

Sardines a 1"Huile i

Sardines en E
Sauce Tomate B

Club 40 m/m 250 grammes. |
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Sardines Marinées.

4/4 ou boites
pesant environ
980/1.000 grammes.

Sardines Marinées.

Triples ou boites
pesant environ 3 kilog.

Marca PORRON

Sardines Marinées.

Club 40 m/m 250 grammes.
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]
! COUTEAUX (Molusques), a |'Huile, a fa Bisca-
] yenne ou a la Marinade.
: SARDINES salées.

FILETS DE MAQUEREAUX a I'Huile, Marinés,
! au Vin blanc et en Sauce.
] BOUILLABAISSE de Marseille, (soupe exquise
i faite de Poissons variés). :
: SOUPE DE CLOVISSES.
! SOUPE D'ECREVISSES.
? BOUILLON-CONSOMME MAIGRE, préparé
1 avec toute une variété de Coquillages et de Pois-
i sons frais.

PE".TITES ANGUILLES a I'Huile «MASSO ..
| PATE pour Sandwiches «MASSO».
]
|
!

Quand on désire faire un bon potage dont on doit pros-
crire la viande, des difficultés se présentent souvent pour
trouver la quantité et la variéte des articles nécessaires pour
le faire substantiel, et comme son godt agréable dépend de
sa composition, il serait trés cotteux de se procurer tous les
Poissons qui, par leur diversité et leur rareté, atteignent des
prix élevés.

A la demande de nos clients américains, nous avons pré-
paré un POTAGE-CONSOMME qui peut servir 4 la con-
fection de Soupes exquises, et de quelques spécialités de Sou-
pes maigres: Julienne, Soupe au pain frit, au Vermicelle, au
Tapioca, a la Semoule, i 1" Oignon frit, aux Légumes, etc.
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Sardines
Marinées.
Club 40 m/m
MASSO

250 grammes,

i

H POISSONS VARIES

l Le littoral gallicien est un réfuge inépuisable de variélés
i trés appréciées, Chaque jour, des pécheurs expérimentés, se
: risquent sur Ja mer afin d’approvisionner nos USINES des
i espéces savoureuses qu'exige le godt moderne.

Certaines spécialités que nous fabriquons servent da basc
4 une multitude de mets recherchés qui peuvent se préparer
rapidement et d"une facon trés simple, telles que:

Calmars au riz. Hors-d'ceuvre de Thon.
Moules et Bucardes au riz. Soupes de Poisson.
Thon 4 la mayonnaise.

Filets de Maguereaux a la vinaigrette.

Pate de Caviar. Omelette aux huitres, etc.

Afin d'eviter une liste interminable de nos CONSER-
VES, nous donons ci-dessous les préparations que nous
fabriquons le plus couramment. Celles inscrites en lettres
ordinaires sont faites pour étre consommées froides, telles
qu'elles sont présentées dans la boite. Celles qui sont indi-
quées en caractéres différents doivent étre consommées chau-
des, en plongeant la boite, pendant dix minutes, dans de
I"eau bouillante.

SARDINES i ['Huile, a la Tomate, au Citron,

Marinées ou 4 la Mariniére.

e
i

¢ b G o S S S S o ——
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QUELQUES CONSEILS...
CULINAIRES

| OS5 Produits se conservent longtemps
sans que leurs qualités en soient alté- §

== W rées. Les garder de préférence dans un
endroit sec et frais.

Quelques unes de nos préparations, faites au godt his-
pano-américain, telles que Calmars farcis, Calmars dans leur .
jus, Sardines marinées, Morue i la biscaienne, etc., doivent
étre plongées avant I"ouverture de la boite pendant quelques |
minutes dans de ["eau bouillante (environ dix minutes). i

La plupart des CONSERVES DE POISSONS doivent :

étre bes froides. Quelques gastronomes raffinés em- q
ploient un moyen trés simple pour améliorer certaines de nos :
préparations, il mettent les boites dans de la glace: Anchois, 5
Filets de maquereaur, Sardines au citron, Moules, Clovisses, :
qui forment la base de hors-d"ceuvre appétissants. |
Une des meilleures eaux pour cuire le Poisson, est cer- :
tainement 1'eau de mer. i
Le Poisson est un des ali ts le plus substantiels et de
plus facile digestion; les estomacs délicats le supportent par- |
faitement et sa valeur ali taire est bien supéri a celle H
de la viande en matiéres nutritives. )
i
BUREAU DE CONSULTATIONS i

MNous avons organisé, dans nos Bureaux de Vigo,

un service qui accueillie avec la plus grande complai-
sance les demandes et les remarques de nos clients, _
Prix et échantillons leur sont soumis, et nous nous
tenons a leur disposition pour 1'analyse de tous pro-
i duits alimentaires.
5 Le succés croissant obtenu par nos CONSERVES,
| est le meilleur stimulant qui puisse nous engager a
poursuivre la fabrication de nos bonnes qualités, avec
la sérieuse garantie d une grande expérience.
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* Le rivage tout proche de 1'Usine, fournit une merveilleuse variété
de coquillages. Nous avons un service spécialisé dans
la préparation de certaines qualités trés demandées par notre
clien;!é_ire de bons « gourmets .
&
3 Vend de poi , nouvell

arrivées, devant nolre Usine de Bueu
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Un bon coup de
iilet avec les
typiques appareis
dils -artes jabegas:, 3
A 30 mitres de
notre Usine

UN DE NOS MOTEURS

i A e i

Le découpage des boites, dans des feuilles de fer-blanc amene un déchet:
inévitable. Ces déchets son emballés pour |'exportation. Apres triage,
cerfains morceaux de fer-blanc sont employés a la fabrication des jousts

Sortie des ouvriers qui s'occupent spécialement
de la fabrication des boites.
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ETIQUETAGE et ENCAISSAGE

au’on appelle ordin

* savoureux molusque, trés recherch

nt ENCORNET)
c

doit étre scrupuleusement choisi,

sa préparation demande plusieurs op
délicates; il ne se péche que pendant quatre mois de |'annde.,

Nos GAZOGENES «PIERSON», fournissent le gaz nécessaire aux machines
a souder

20
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Lorsque le poisson est neftoyé et cuit, un groupe d'ouvriéres habiles, s'occupant exclusive-
ment de cetle opérafion, rangent convenablement les Sardines dans les boites

MACHINES DE CONTROLE
Ces machines permettent le controle rigoureux de la fermeture
hermétique des boites.

L o 4 ~d— -
e S %‘" — ey e
e

r

Pour fermer de grandes quantités de boites de Conserves, I'emploi de machines automatiques L -
modernes, a grand rendement, est indispensable. SERVICE DU POINCONNAGE
Notre production atteint facilement 100.000 boites par jour de travail.

21
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VUE GENERALE DE BUEU
(Le trait rouge indique I'emplacement de I'Usine)
Bueu, a proximité des lieux de péche, est actuellement,
par sa situation pr_i\rilégiée, un des
centres de péche les plus importants de I'Espagne.

Deés 'arrivée du poisson a |'Usine, des centaines d'ouvriers sont employés au lavage et au
triage de ces énormes quantités de Sardines,
opérations qui exigent une habileté et une vivacite considérables

FLOTILLE DE VAPEURS DE PECHE NOUS APPARTENANT
De construction moderne, et dotés chacun de

- 40 hommes d'équipage, ces rapides bateaux sont nécessaires
1 a l'approvisionnement régulier de nos Usines.

22
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bonnes qualités que les usines bretonnes, avec, en ou-
tre, 'avantage de posséder un facteur important pour
la lutte: la production peu cotteuse.

Ceci nous engagea a présenter nos différents
produits a plusicurs Expositions Universelles, et le
\ succeés dépassa nos espérances. Les plus grandes
/| distinctions et récompenses furent attribuées a nos

CONSERVES aux Expositions d'Anvers 1885,
\ de Toulouse 1887, de Barcelonne 1888, de Pa-
sris 1889 et de Bruxelles 1910, et nous fames féli-

Ji
%t
% —

cités personnellement par le Comité organisateur de cette
derniére.

DEPUIS...

N Avril 1894, la tirme MASSO HERMANOS
s appropria les affaires de la Sociéte MASSO,
DARGENTON, DOMINGO & C.', qui fut
=== dissoute & |"amiable, d’accord avec nos fidéles
collaborateurs.

Par la suite, toute notre activité se concentra sur les
USINES DE CONSERVES ET DE SALAISONS DE
BUEU. Nous donnimes de |"extension a différents services,
construisimes de nouveaux ateliers dotés d’un outillage mo-
derne, et donnames une impulsion gigantesque 4 la produc-
tion, employant, sur mer et sur terre, quelque six cents
ouvriers.

Dans les luttes sociales, si acharnées pendant ces dernié-
res années, nous nous sommes toujours efforcés de rendre
plus étroits les liens qui nous unissent & notre personnel;
nous avons tout fait pour que "ancien accord ne soit pas
rompu, et que soit réalisée la devise « Pair ef Travail.»

Dcpuis 1898, une Sociéte de Secours, subventionnée par
la MAISON, fonctionne dans notre USINE avec le con-
cours d'un certain nombre d'employés. Aux époques de
chémage, de maladies ou d'épidémie, les fonds de cette ins-
titution ont secouru de nombreuses miseres, et consolé les
nécessiteux.

vigo (ESPANA) e —
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la téte; ce n'est pas gue |"usage du
poisson puisse faire d'un idiot un sa

vant ou un homme d'esprit, mais le
régime ichiyophagique ne peut qu’
#tre trés favarable au fonctionnement
e de la cervellels

Cette opinion bien connue
du savant swisse, n'est pas compléte. Le régime ichtyapha
gique ne danne son plein rendement hygiénique que lorsgu'il
ompagne de vin blanc. Qu'avec le poisson, chacun boi-
ve, comme je 1'ai déja dit, un petit Chablis bien coulant, wn
souple Pouilly, un Saumur joyeux. un Alsace leger ot diurt-
tigue, un Anjou fluide, etc., et alors "wsage du poisson fera.
contralrement & 1"avis 4" Agas: d'un idiot un savant, et
du crétin un homme d'esprit!

Fragment o "an article pars 4 {"Esportatear Frangads peadint

{a Semaine du podssen, de Bealogne ).

LA VALEUR NUTRITIVE DU POISSON,
COMPAREE A CELLE DE LA VIANDE

«On oe consemme pas en France autant de paisson que
I'on devrait en consommer. Cel. e multiples causes
qu'il serait trop long d'énumeres ici, mais deat la principale

ce que le poirsen pourrit mains gue fa

i
taire de différents paissons, I'on voit que:
vLe yaumon, la sardine, le thon, fe maquereau, | alose
ant une valeur alimentaire énergétique wperieure 4 celle de
1a viande de beeud. La sardine, | alose, le grondin, la raic, sont
beaucoup plus riches en matitres proteiques que la viande de
bocul; le rouget, le cabillaod, le mulet, le turbot, le colin
présentent ume teneur en matibres azotées § peu de chome
dgale i celle de la viande de bocul.
Le podsson constitue un ali-
ment qui, pour wne vakour nutri
tive egale ou supéricure 3 La vian-
de. coute, e general, maing cher

?“-' —

?
!
!
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CoNcLusion

i

1

Les coefficients de digestibi
et des matiéres grasses du |-_hr:)i.':gsf:|!r:'b!I
ceux des principes correspondants
] €5t connu de tout temps que le
maigre, \;st un aliment de digesti
rapport, il est bien supérieus 3 i
un aliment de choix p’;u:}t:: ‘:;:I::;dfagﬂus"“‘hﬂi‘- =t

Aucun resultat de laboratoire ne vaut fc!usi’dc cette vast,
€

exXperience £mpiri te depuis des si, Su, =
2 que, fai i
A ; Pl s siécles r des mi.

ité des matiéres azotees
v 5ont du méme ordre que
d'autres origines apimales.

I

Le poisson n
s entre actuellemen
part dans le ravitaillement en azote dte
Ques il serait desirable de 'y
forte Proportion.

que pour une faible
te de [a France et Belgi-
Yoir s augmenter dans une

G. H ; 4
ard: Erpert Cﬁrm:.rfe-f.&argé de Mission 4 | "Office

ritimes ),

nitfique ef Tecknique des FPéches Ma
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Entre 1928 y 1936, Federico Ribas trabajo en estrecha co-
laboracion con Conservas Massé Hermanos a través de la
Agencia Veritas, que fundo junto a Pedro Prat Gabadilli. Sus
campanas publicitarias, dirigidas al mercado espanol, se
centraban en promover el consumo de conservas como
parte de un estilo de vida moderno, elegante y saludable.
Los anuncios disenados por Ribas se caracterizaban por su
enfoque educativo y su estilo grafico innovador, transfor-
mando la publicidad en una herramienta de comunicacion
que trascendia el simple acto de vender un producto.

La publicidad de Ribas como el mismo comenta, se dirige
a las clases, de publico femenino que cataloga en seis
perfiles: mujeres de clase rica, elegantes, modistas y me-
canografas, clase media y menestralia acomodada, de-
jando a parte las clases populares, para las cuales supone
que no va el anuncio. Ademas, concreta que las apelacio-
nes contendran delicadezas graficas.?

El mensaje se centraba en educar al consumidor sobre los
beneficios del producto, resaltando su valor nutritivo y su
papel en una dieta equilibrada, la trazabilidad, el origen y
la frescura del producto asegurada en el proceso produc-
tivo.

En la mayoria de los anuncios, la sardina es de gran tama-
no. Esta representacion hiperbolizada buscaba captar la
atencion del publico y simbolizaba frescura y salud.

X Congreso de la Asociacion de Historiadores de la Comunicacion, Mesa 1: Sociedad de Masas y
Sociedad Industrial, p. 8._

Ribas preferia un diseno limpio y directo, con un fuerte en-
foque en la tipografia para resaltar la marca “Masso” y los
mensajes clave del anuncio.

Ausencia de Figuras Humanas: La mayoria de los anuncios
se centraban en el producto, evitando la inclusion de per-
sonajes humanos, a excepcion de algunas representacio-
nes de figuras infantiles que apelaban a la bondad del
producto.

Valor Nutricional y Digestivo: Los anuncios destacaban que
las conservas eran mas saludables y digestivas que la car-
ne, y que contenian mas calorias. Se utilizaban recursos
retoricos como la antitesis y la comparacion para enfatizar
estos beneficios.

Racionalidad en el Mensaje: La comunicacion seguia un
enfoque logico y argumentativo, explicando el “porqué”
“es mejor que la carne” de las afirmaciones publicitarias,
en linea con la filosofia de Prat Gaballi y Hopkins sobre la
importancia de razonar los mensajes publicitarios.

Ribas y Prat Gaballi estructuraron la evolucion de la publi-
cidad alimentaria en cuatro etapas: afirmar la calidad del
producto, razonar por qué es mejor, destacar su utilidad y
diferenciacion, y finalmente, su importancia en un estilo de
vida moderno.?

X Congreso de la Asociacion de Historiadores de la Comunicacién, Mesa 1: Sociedad de Masas y
Sociedad Industrial, p. 11
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FLOTAS RA

Cuando llegan al puerto nuestras flotas, saltan
las sardinas en las cestas, plateadas y vivas. Se
seleccionan, limpion y condimentan en seguida.
Dos horas mas tarde yo estan dentro de las latas
que usted abre. Preparadaos de varios modos,
con finisimos aceites de oliva, son siempre las
sardinas mas ricas y sabrosas del Atléntico. Grar
alimento vitaminice. Su valor digestivo y nutritiv.

siempre a punto pa-
ra una comida sana.

Sardinas de
clase fina:

DRAPEAU
Masso

PORRON
{escabeche)

Sardinas de
clase popular:
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ALIMENTA

Les sardines, ben cuites i cdobades, sén
un aliment poderds. Trindes con les
Sardines Massé, cuites gairebe en sorfir
del mar, amb el més pur oli d'oliva, &s
aprofitada tota la seva sabor i augmenta ;."znh.d‘n."

fopa, af;, NUestrg, faby;

gl seu valor nutritiu, superior al de la
carn, guanyent-la en digestibilitat.
Mengeu-las com assortits o berenar, en
«sendwichsn, emparedais © «canapés»;
cem plat, rebosades, amb moionesa,
vinagreta i altres scises o amb encia-
mades. De toies maneres sén bones.

SARI)NES J

Mente
fraseg, Siempry

. ‘Cldasses rines:
Marques: DRAPEAU,
MASSO i PORRON.

7

'Classas;popuidrszlfh

* %

. Sardines « Le Drapeau .

: {4&!- sardine « le Drapean », par sa qua-

lité parfaite et réguliérement de méme
contribue & Paceroissement de la t-mlsnmj
milt-iuu de Ia sardine en Belgique, que I
mise en vente de marqoes de qualités
médiocres compromet. e est une sour-
ce llP-‘fll_‘llﬁIH et de satisfactions ponr les
negocianis, .

: i COSMOPOLITE.

g Representant: i J. Fabreges Logue.—~Zarogoza, 55_Tel 74296 —Barcelona.
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MASSO FRERES I
VIGO (Espagne}
*e

LA GRANDE MARQUE ESPAGNOLE

USINES MODELES

Recommander la marque LE DRAPEAU sest sassu
une vente intéressante et lucrative et donner satisfact]
aux plus exigeants  amammmmaae—

Sa fabrication parfaite justifie sa vogue croissante

Réclames-l4 & vor fournisseurs sinon i FAgent Géndral

// ﬁWASHEﬁ. 26, Rue Antoine Bréart. Bruxelles - Tél. : 404



MUSEO CONSERVA

Dourtou.r ler golle -
Ler rardines der urines MAJ2O conlentent kagommetbdur

MAR POWEES
LE DRAPEAY t{egapnérmau:.r MALFO HERMANOL

LA COLPMOPOLITE MALSON CENTRALE A VIGO c'esl une bodite de »ardines
GAVIOTA KAYREL BRAND ULSINES A BUEU (ELPAGNE)

EL PORRON PERFECTION PRODUCTION - 2 DQADEAU

MALPO BRAND LIX MILLIONS® DE BOITE S

EIE YRBARAAL #
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En América Latina, Masso Hermanos adopto una estra-
tegia de publicidad externa, subcontratando agencias
locales para adaptar sus campanas a los diferentes
mercados. Entre las agencias mas destacadas estan
BYCLA S.A. y Bernasconi y Cia. Ltda. en Argentina, asi
como Tassara Hermanos en Santiago de Chile. Estas
agencias recibian el material grdfico y las ideas publi-
citarias creadas por Veritas, y las reinterpretaban segun
las particularidades culturales y comerciales de cada
pais. Esta colaboracion entre Veritas y las agencias la-
tinoamericanas muestra como la publicidad de produc-
tos industriales, como las conservas, podia ser transfor-
mada en una herramienta didactica y cultural, conec-
tando productos con un estilo de vida moderno y salu-
dable.

A este mercado destinaban la marca de conservas Kai-
rel, dirigida a la clase media-baja del mercado latinoa-
mericano y la marca de conservas Masso Hermanos se
orientaba a un publico, de clase media-alta. La estra-
tegia de segmentacion fue clave en la expansion de
Masso y su éxito en el mercado internacional.

Los recortes de prensa evidencian como las agencias
locales en América Latina mantuvieron el estilo visual y
los esloganes generales de Ribas y Prat, pero los adap-
taron a las particularidades del publico latinoameri-
cano. En un contexto donde las conservas de pescado

estaban dirigidas principalmente a mercados interna-
cionales, las campanas se enfocaban en presentar es-
tos productos como parte de un estilo de vida moderno
y accesible. Promovian conceptos como el “picnic chic”
y el deporte, cenas o comidas en entornos elegantes,
resaltando el consumo al aire libre con un toque de so-
fisticacion y modernidad.

Ademas, destacaban la seguridad y el valor nutritivo de
las conservas, senalando que no se enranciaban inclu-
so en climas cdlidos gracias al uso de aceite de oliva
como liquido de cobertura. Cabe destacar que, en los
anos viente, el aceite de oliva era considerado un pro-
ducto exotico y de lujo en América Latina, reservado
para ciertas clases sociales y comunidades de migran-
tes europeos que conservaban sus habitos culinarios.
En aquella época, el mercado latinoamericano estaba
mas enfocado en productos locales, predominando los
liquidos de cobertura de aceites vegetales como el de
maiz y girasol, de ahi el énfasis de los copys en el aceite
puro espanol que, ademas, una vez abiertas las latas se
conservaba mejor el sabor de las sardinas.
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Alimente a sus nifios
con estas deliciosas
sardinas

A la hora de la merienda, sirvales a sus |
nifios unas sardinas Massd o Kayrel y usted |
habré acertado en la eleccién de un alimento
sano, liviano y apetitoso que se saborea con
gusto y deleite. Dada su excepcional calidad,
su valor nutritivo, su facil digestion y la pu-
reza de los ingredientes que entran en su
preparacién, estas excelentes sardinas se han
impuesto rapidamente, llegando a conguistar
las preferencias de los entendidos. :

Los nifios las desean y
los grandes las exigen.

SARDINAS

vKAYRE

BERNASCONI y Cia. Lda

Recortes Agencias Latinoamericanas

Para pic-nics i
8; excursi
Y paseos ag aire li:::-.:

Al preparar el meng

N : : 1 de 3
:é‘empﬂ; presente gie | ";a:’.‘_ﬂ;r:m campestre,
o oo’ Ocupe el ugar principal de gy oo

3 ventaja de hallarse Jig su ¢

nutritivo,
ristica de sor jmﬁam'

f)lﬂ poco lug;:'
sliments sans y

SARDINAS

Y KAYREL

BERNASCON] 4 Cia Lds,




32

6ARD'N43

YREL

Los nisigs [
3 des
4 grandey |, mq‘_;:::.

Los nifios las desean
Los grandes las exigen

SARDINAS

BERNASCON] y Cla Lds

MesS? v KAYREL




SARDINAS

A4YREM

: Los niiios las desean.

- Los grandes lasexigen. |
. BYCLA 8 A

: | ) Independencia 556 - Bs. As,

Lleve Vd
. @ su pic-ni
:ldl?:i f:rue no ob‘i,i’gu::
eo de pr.
r?rius; lleve, porp a?:ma’
plo, Sardinas Kuyref.

KAYREL

BYCLA

IHOEPE

——
——_a

. geocinskl,

By una iiTa POF age pais.
emhan-.aré. pars Busno#

Jaatro espafioles intentan dar

3 esta piudad ©

& direccitn dgel  profesor Fede n

tander, ge & Unl de Madrid, in-
dar 1o vuelta al mundo an auto-

moy

peta cindad 8

Indochind.

Hans von Stuck se casé con la

v)\unu\-‘l..\. v WL — w1 corredar dan a
campentt olimpice de los | U8
la Invitaclbn dehln gal

1000 meiToR. aceptd
tina WPATR =

Fociaclin Atlaticn  ATE en

aiciembre BT 6=

la vauelta al mundao en automovil

ESTAMBUL. 17

fversldal

Dea}mém de permanecer varlos dias Bn
i seguirdn viaje con destino #

jugadora de tennis P. von Renizek
gt

(#. — HoY sa reallzd wl
entace  eivil del Yolante plemin ans
von Btuck eon 14 deatarnda juunllnrn ae
tenmis Paule von Renizek, con ien

3 (il por 1o Argen-

oiug de testlse el
Erost Udet.
TURF EXTRANJERO
e
Trinnie de uns caballeriza argentinit
en Auteuil

pARIS, 1T ;. —Rot de prefle, de
propiedad del cnbagem argentinoe ai-
un

tros, cun

gundo 8 clasificd Fortune Teller, de
A, K. Macomber; tercero, aptain
Shaw, de Tl de Stalarys ana-
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Movimiento de buques

R1O DE JANEI,RO‘ 17 (Bsp):. —
{legaron de’ Buenos Aires los vapo-
res Bquator ¥ Persier. Zarpd Para
Buenos Aires ] Brakar.

o

MONTEVIDEO, 17 (Bsp.). — En-
traron hoy los siguientes vapores: Ca-
pitain Paul Lemerle, frances, proce-

dente de Buenos Alres;
land, holandés, de Hamburgo, Zarpa- !
ron ¢l Duquesa, hbritinice, pars Li-
verpool ¥ &l Capitain Paul Lemerle
parg Marsella,

Reco
rtes i
Agencias Latinoameri
icanas

EN EL PICNIL

Lleve Vd. o su ple-nic
platos que no obliguen
o lo tareo de prepo-
.rarlos; lleve, por ejem-
plo, Sardinas Kayrel

SARDINAS

KAYREL

BYCLA S.A.

NDEPENDENCIA 556

BUEMOS AIRES
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Son deliciosas!

SARDINAS

W@O v KAYREL

Los ninos las desean
Los grandes las exigen

BERINASCONI y Cia Lda.

\ \ 1a ,' fande,
”//////////b\ll\//;\s“‘“scml v c:: u..e |
s

SARDINAS ™

KAYRE

ann! NG,

BERNASCONI y Cia. Lda. [,

T \§
KAYREL

BERNASCONI y Cia. Lda.

e V. U at O vV a—

@

Los ninos
las desean.

Los grandes
las exigen.

SARDINAS

KAYREL S

AYREL

BERNASCONI v Cis Lda
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Recortes Agencias Latinoamericanas

ey
Ganoinas
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“Los ninos las desean, los mayores las exigen.”

Apela a un publico familiar, destacando la aceptacion uni-
versal del producto. El mensaje combina la espontaneidad
infantil con la demanda consciente de los adultos.

“Un alimento que apetece a cudalquier hora.”

Resalta la versatilidad del producto, adecuado para cual-
quier momento del dia, promoviendo un estilo de vida di-
namico y moderno.

“Sirvalas a sus invitados, ellos lo agradeceran.” / ”Dignas
de la mejor mesa.”

Refuerza la calidad y el prestigio de las conservas, aso-
ciandolas con eventos sociales y ocasiones especiales,
apuntando a un publico de clase media-alta.

“Mantenga su agilidad.” / ”Alimento de los deportistas.”

Enfatiza los beneficios para la salud y el bienestar, aso-
ciando las conservas con un estilo de vida activo y salu-
dable, ideal para quienes valoran la nutricion y el rendi-
miento fisico.

“Energia envasada.” / “El pescado que alimenta.”

Destaca el valor energético del producto, superior incluso
al de la carne, y resalta los beneficios del pescado y el
aceite de oliva para una dieta equilibrada.
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' CONSERVAS FtNAS EN ACE!TE PURO DE OLIVA
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Los ninos las
desean

Los grandes
las exigen

Y KAYREL

BERNASCONI y Cia. Lda
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Sirvalas a sus invitados
y ellos se 1o agradeceran

Cuando Vd. menos lo espera, se presentan
a su mesa convidados imprevistos. Es nece-
sario salir del paso airosamente. Tenga siem-
pre en su despensa unas latas de sardinas
Massé o Kayrel y habra salvado ese mo-
mento angustioso. Vd. quedara bien y sus
huéspedes satisfechos por haberles servido
un plato exquisito, nutritivo v giato a rodos
los paladares.

Las sardinas Masso y Kayrel son preparadas

por los mas grandes [abricantes de conser-

vas de Espana — los Sres. Masso Hnos. —

cuyo solo nombre es una garantia de pureza ~
y calidad. Condimentadas con el mejor aceite

de olivas, vienen acondicionadas en envases

herméticos, sin soldaduras, lo que las coloca

fuera de toda posible descomposicion.

Al comprar sardinas exija siempre
la marca Masso y Kayrel.

SARDINAS

vy KAYREL

BERNASCON] y Cia. Lda.

Dignas de la mesa

mejor servida

Las sardinas Massd y Kayrel ea.‘m‘-rudmne:lue
seleccionadas y preparadas con aceite superior
‘puro de oliva, constituyen un bcca_ldo e’_‘qu“‘.’m
por su calidad, saber, valor nutritivo, digestion
facil y asimilacion perfecta. Representan un
plato de primer orden. que no :ierfe que. pasar
por la cocina; siempre a puixo, siempre bien
avenido con cualquier menu, tynto en la refi-
nada mesa de un sibarita come en la frugal
\eolacion o merienda, :

SARDINAS

/
vKAYREL

BERNASCON! 5 Cia. Lifs. Bs




(Inpvitan & comer ¥
satisfacen el paladar

Bysts sélo percibiz el agradable sroma que
exhalan lis sardinas Mosed 3 Kayrel, para
entrar tn deseos de probarles. ¥ en verded,
asla primers impresida queda justificada cuan-
o se ha tenide la susrie de apreciar el grato
placer que se experimentd ul sabeorear un
alimearo, tan delicieso sl paladar, como son
las sardinas Massd ¥ &
En los envases de las sardieea Massti 70
Kayrel no hay mldaduras, Yo que se #vie
12 s eatrade de aire, conservindose en buen
estado por mucho tiempa.

SARDINAS

MeSsavmer

BERNASCONL ¢ Cia LdasDw.fs

\

Alimente a sus nifos con
estas deliciosas saﬂiipgs_.’

&t hora Se Ta heriends, sirvales w Wt
nifs unas sardinas Mazsé © Koyrel y wsted!
hahrd scertsdo en la eleccion de un slimente.

sanm, liviane y spetitoss que we sabarea comy

gusto y deleire Doda an excepcional calidedd,,

wu valor mutritivo, sa faci) digestidn ¥ ls pie

wesa da loa ingredientes que entran en S

mpreparaciim, esies pvcelentes sapdinsd hant

flegando & conquistat

Dignas de 1a mesa
mejor servida

Las sardings )
e I:futsu ¥ Kayrel esmeradamen
- c: cplar:ui;n €on aceite supur'le
omsith m“da:.' Insmu_s'en un bocado exqu'.-l-or
ol as;,nl;a;-%‘bon \‘rnfm nutritive, diug;,-".'lm
il p"m“m: perfecta, lleprewni;n i
aid rden que no vene que pa .
o :.ua' Mpre a punto, siempre ?‘SM
QUIET meni, tantp en Ia t“:-eﬁn

nada m

853 d .

eolacion “ un sibarita como

@ merienda, en la frugal

SARDINAS

wg
vKAYREL

BEHN;’\SCON! ¥ Cia; Ld
Gia: Ldda,

RS

fimpuesto rapidamente,
r 5
lag prelerencias de bos entendidos,

J

Lot ‘nifios lag desenn ¥
¢ grandes {os_exigen

SARDINAS

¥
KAYREL

7 BERNASCOND 3 Cia (e — e At &

R . .
ecortes Agencias Latinoamericanas

estdn preparadas tﬁn‘d

puro de diva‘ o St

l[:.:aEI AN enranciamse por efectos
huertes calores.

<=y BERNASCON]
g y Cia. Lda
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Los deportistas no deben recargar su esto-
mago con platos pesados y dificiles de digerir.
Para mantenerse agil y fuerte, nada mas in-
dicado que las sardinas Massé y Kayrel.

Son de un poder nutritivo valioso y de facil
asimilacion,

SARDINAS

assO y KAYREL

BERNASCONI y Cia. Lda.

zambullid
e?,r Po se ifeiicii'os s Jans

SARDINAS
Miﬁ
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\ Preferid el pescado a la carne
ARDINAS con valor alimenticio
TASSARA HHNOS. | ATFoRAL 1023 - sanTiAGe \

Cuando el apetito afloja
por los fuertes calores

En los caluroses dias del verano, cuando el estd-
mage ansia platos livianos y apetitosos, una lata de
sardinas Masso o Kayrel es lo mis indicado para
et o i) itivo y sgradable, que
no produzca esa pesades caracteristica de lae co
midas corrientes, fuertes v dificiles de digerir.

Las sardinas Massé v Kayrel, ademis de ser de :
las pescas mas scleccionadas, estan preparadas con
el mejor aceite puro de olivas, lo que impide que
puedan  enranciarse por efectos de los fueres calares.

SARDINAS \

Q Mme;

BERNASCONI y Cis Lda.
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' SARDINAS ESPANOLAS ‘EN

KAYRE

- ALEITE le"p .

DE

-
-

OLIVA W

0N Avas Dt PESCADD

ﬁ/ﬂgdﬂ

encada
coapor

Un alimento gque apetece

a cualguier hora

Cualquier hora — de dia o de no-
¢ — o5 huena para gustar un
alimento tan sano y nutritivo
como las sardinas en conserva.
Pero esta sati=laccion se torna en
un verdaderc placer cuando se
saborean las deliciosss sardinas
Massé o !
En cada lats de estas lamosas con-
servas se envasan unicamente lag
sardinas mds seleccionadas de las
mejores pescas que se realizan en
Espana, condimentindoles con
aceite puro de olivas de calidad
excepeionsl. Su hermético cierre,
libre de soldaduras, permite que
puedan conservarse en buen es-
tado durante largo tiempo,

SARDINAS

ECE

NUE g:nao}ri OMBRI E;ESAUNAx GARANI‘L‘L}QI::;Q@LE‘AD‘_

NA-ventajaTindudable - paraTmontar runa” GRAN
FABRICA ‘de CONSERVAS: de PESCADO, ¢s
la mayor proximidad a los sitios;dé ‘pesca., Cuanto;
mis cerca-de los lugares ‘donde abunda dstagimis /

; “probabilidades_tiene el iabricanttipulﬁdabom;un' ‘y

[producto fresco y de calidad superior. . e 9

} e -
o :f

S {#» Confesa mira’se establecio la’ FABRICAY4:({CONSER-

- VAS . de3 BUEU B estratégicamente Isituada e Hla) magnifics T

1€ incomparable’Ria de Pontevedra, wc.m&lnmt_iorablu’i uu-f

diciones para trabaiu Pescados_completamente, frescos v ses |

R SR :mw B ¢

[

e Tl -
: /!
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: ; . "
: e N
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S % oy
s Poseemos hoy una vetdadera flotilla de vapofes pesquereny
\ dotados de los ultimos adelantos,iqueftraen la pesca dhcc\;
mente a la FABRICA para elaborarla en completa frescura’

i . - S
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pleandosiempre funafmaquinariafmodernaly

..... perfecclionada, | = -, —F . e <

.-. ,’-‘
e ma::.r";r::.'@ﬁ
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Pﬁm exquisitos y mutritivos
que despiertan el apetito

Tal cual vienen en las latag, preperadas .
en diversas formas, como fiambre, para
la meriends, etc, las sardinas Bfaué y
Kayrel estén siempre listas para satisfacer
¢! paladar mas exigente ¥ el gusto més
refinado. Su alto valor nutritivo, su fticil:
digestion y su agradable sabor, h.aoen que
estas excelentes sardinas constituyan el
alimento mas notable y de mayor eficacia.
En las sardinas Massé ¥ Kayvel encon-
trard usted siempre, calidad, pureza ¥

satiefaceion,

SARDINAS

S/

YREL

|

———
——

Un alimento que apetece
2 cualquier hora

Cualquier hora ~de dia o de noche —
es buepa para gustar un alime‘nm tan
.'.fano ¥ nuiritivo como fas sardinas em
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La publicidad de Conservas Massé Hermanos
mostro una notable habilidad para conectar
con diferentes publicos, manteniendo cohe-
rencia en su imagen, pero adaptando el
mensaje a las particularidades culturales de
cada region. En América Latina, las campa-
nas se enfocaron en un estilo de vida mo-
derno y seguro, mientras que en Espana pre-
valecio un enfoque mas didactico y racional.
Esta estrategia diferenciada permitio a la
marca expandirse y consolidarse en el mer-
cado internacional, segmentando sus pro-
ductos y mensajes de manera efectiva para
cada audiencia. Paradéjicamente, en las dé-
cadas de los anos veinte y treinta el mercado
espanol no era el principal para las conser-
vas nacionales, por lo que habia que educar
al publico en el consumo de conservas en Es-
pana. Ribas conocia de primera mano las
cualidades y los procesos productivos de la
fabricacion de conservas, asi como los méto-
dos de pesca y los secretos de la industria
del mar en la que crecio, en el Vigo que
emergio gracias a la industria conservera y
pesquera.

Las diferencias entre el mercado espanol y el
latinoamericano eran significativas, tanto en
el mensaje como en los recursos utilizados

para destacar el producto. Mientras que en
Espana se hacia énfasis en los beneficios nu-
tricionales y el proceso de elaboracion de las
conservas, en América Latina se promovia un
estilo de vida mas asociado al consumo so-
cial y a la seguridad alimentaria, sin apelar a
valores emocionales relacionados con el lu-
gar de origen de las conservas.

Federico Ribas no solo fue un ilustrador y pu-
blicista de talento, sino un visionario que
transformo la publicidad y el diseno en Espa-
na. Sus campanas no solo vendian produc-
tos, sino que también educaban a los consu-
midores, introduciendo habitos modernos y
saludables. A través de su colaboracion con
Pedro Prat Gaballi en Veritas, ayudo a popu-
larizar el consumo de pescado enlatado,
combinando el arte del diseno grafico con la
comunicacion didactica y persuasiva.

MAISON CENTRALE
et Bureaux de Vigo.
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